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부가설명

TV-MA : 성인대상, 만 17세미만부적절

TV-R : 만 17세미만부적절

TV-14 : 14세미만부적절, 보호자와시청

TV-G : 모든연령에게적합한프로그램

TV-Y : 모든어린이에게적합한프로그램

데이터요소

Show_id : 작품번호

Type : Movie, TV Show

Title : 작품명

Director : 감독

Cast : 출연자

Country : 국가
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기초데이터소개1

Date_added : 업데이트일자

Release_year : 개봉년도

Rating : 영상물 (연령)등급

Duration : 콘텐츠길이

Listed_in : 작품장르

Description : 설명
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Netflix 현황
배경및대상

출처: 모바일인덱스

2023 대한민국 OTT 앱사용자점유율



Netflix 성공요인
2
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Key Point

넷플릭스는사용자들의데이터를기반으로의사결정

사용자의불편함을최소화하고사용자경험향상

배경및대상

콘텐츠기반알고리즘

해당사용자의시청기록분석하여이와유사한콘텐츠추천

사용자기반콘텐츠제작

사용자데이터기반으로선호도조사 -> ‘하우스오브카드‘ 제작
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데이터시각화대상및목적

타입별, 시즌별, 장르작품수
-> 국내콘텐츠흐름파악

배경및대상

‘넷플릭스코리아’ 본사직원

콘텐츠제작, 마케팅

등급별작품수
-> 연령에맞는마케팅방향제시

연도별작품수 & 미국타입, 시즌, 장르별작품수
-> 국내콘텐츠의해외진출가능방향성제시





타입별작품수
for 넷플릭스콘텐츠제작자

콘텐츠제작자에게 TV 쇼와영화의비율을시각적으로명확히
보여주어, 어떤콘텐츠형식이더선호되는지파악가능

원그래프 : 두유형의비율을직관적으로볼수있음

색상 : 명도를활용하여영화(빨간색)와 TV 쇼(연한빨간색)를
시각적으로구분시킴

레이블표시 : 비율값(28.79%, 71.21%)을함께표기하여
데이터의명확성을높임.



시즌별작품수

for 콘텐츠제작방향을설계하는데이터분석가

시즌콘텐츠의분포를통해, 시청자선호도를분석하고향후시즌제작전략수립

도넛차트: 각시즌별콘텐츠의비율강조

색상 : 명도를활용하여비중이많을수록명도를낮추고비중이적을수록명도를높여

순위비교를용이하게만듦



등급별작품수
for 마케팅담당자

연령등급별콘텐츠분포를분석하여연령대맞춤형
마케팅방향제시 (ex. TV-14의경우 SNS홍보방식채택)

버블차트: 등급별콘텐츠수를시각적으로구분하고, 
버블크기로비율을강조

색상 : 명도를활용하여비중이많을수록명도를낮추고
비중이적을수록명도를높여중요도시각화

레이블표시 : 작품수를함께표기하여시청타겟의
명확한파악가능



장르 Top 10 

for 콘텐츠기획방향을잡고자하는기획자

가장인기있는장르(예: 다큐멘터리, 스탠드업
코미디등)를확인하여장르별제작우선순위
설정

가로막대차트: 내림차순으로각장르별콘텐츠
순위를큰순으로쉽게비교

막대의길이: 콘텐츠수를직관적으로표현

색상 : 명도를활용하여상위장르는명도를
낮추어중요도시각화

X축: 눈금값을 25로나누어시각화용이

Y축: 장르명텍스트가잘보이도록 Y축으로
배치하여가독성을높임



연도별작품수

for 성장추이를이해하고자하는콘텐츠마케터

넷플릭스의연도별콘텐츠증가추세를
시각적으로보여줌으로써, 특정시점에서의성장
요인을분석하여활용가능

꺾은선그래프: 시간에따른콘텐츠증가를
명확히표현

그래프의기울기: 급격한성장구간직관적으로
확인가능

레이블표시: 주요시점(ex. 2015년, 2020년) 
데이터포인트에값을명시하여성장크기를
명확히볼수있음



미국, 한국버튼

for 해외진출을목적으로하는컨텐츠제작자

타입별/시즌별작품수비교

미국: 영화가 71.21%로 TV 쇼(28.79%)보다훨씬많음

대부분의콘텐츠가단일시즌으로구성

한국: TV 쇼가 74.83%로영화(25.17%)보다훨씬많음

단일시즌콘텐츠가많은비중을차지

=> K-드라마기반으로한영화콘텐츠개발

연도별작품수비교

미국: 2005년부터 2020년까지콘텐츠제작량이증가하며꾸준한성장세

한국: 2020년이전에는상대적으로적은작품수, 급진적으로성장

=> 한국은급성장하는시장으로미국시장에최적화된콘텐츠제작과동시에급증하는
제작수요를충족하기위한협업도입 (ex. 글로벌 OTT 및배급사파트너십, 미국의
제작사와의협업, 리메이크)
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4 결론

현재기준으로제시가능한 Insight

‘타입별작품수’를통해 K-드라마의인기에힘입어영화산업진입

‘시즌별작품수’를통해미국시장에적합한포맷제작

‘등급/장르’를통해시장흐름에맞는장르로확장 (코미디, 가족영화)

‘연도별작품수‘를통해급증하는국내제작수요에맞게협업진행
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4 결론

소감
데이터를목적과대상에맞춰전달하는것의중요성

Tableau라는데이터툴을사용해대시보드를손쉽게제작

이대시보드를통해콘텐츠, 마케팅적으로빠르게주제를

전달하여, 효과적인전략을수립할수있음
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Tableau 작동영상
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